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Dlskretnospa duvera jCIkO designové principy.
A dominance dvou barev: modré a zlaté. Rodinnd kancelar
ONE FAMILY OFFICE otevrela své nové sidlo v jednom
z nejmoderneéjsich a néjvjraznéjs“fch prazskych
v budové Masarycky. ,,yytvorlll jsme pr
[olelgual=1% un?atm reprezentati disk
pIné odrdZi hodnoty ONE FAMIL
investorského a byznysovéhe klubu,” fika zakladatel
kanceldre a investor JaroslavHavel.
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Dosud Jaroslav Havel zval své obchodni
partnery nejcastéji do Florentina do prostor
advokatni kancelafe HAVEL & PARTNERS,
kterou spolu se ¢tyfmi kolegy zalozil témér
pted 25 lety. Pro ONE FAMILY OFFICE ale
chtél néco specialniho. A to ptimo naproti
Florentinu, v budové Masarycky.

Nova prazska architektonicka ikona navrzena
slavnou architektkou Zahou Hadid kombinu-
je moderni kancelafe s vefejnym prostorem
a piimym napojenim na dvé linky metra
1 klicova prazska vlakova a autobusova na-
drazi. Z ulice Na Florenci se diky Masarycce
stava moderni méstsky bulvar a jedna z hlav-
nich byznysovych adres v Praze.

Po zajisténi prostor pfisel na fadu vybér ar-
chitektonického studia. ONE FAMILY OFFI-
CE vsadila na osvéd¢enou znacku: CMC AR-
CHITECTS v ¢ele s Vitem Maslem a Davidem
R. Chisholmem. CMC ARCHITECTS maji na
konté ptes tiicet ocenéni. Mimo jiné studio
ziskalo cenu Interiér roku za projekt nového
sidla skupiny J&T.

Interiér s diirazem na
reprezentativnost a diivérnost

Na navrhu kancelaiti ONE FAMILY OFFICE
se kromé Vita Masla a Davida R. Chisholma
podileli také spolupracujici architekti Evzen
Dub a Anna Peterdkova. ,,Cilem ndvrhu inte-
riéru bylo vytvotit sofistikované a komorni
prostredi, které by prekrodilo konvence stan-
dardnich kancelarskych interiéri a nabidlo
klientam pocit komfortu a duvéry,” 1ika k vizi
novych prostor Vit Maslo.

Firemni identita zaloZzend na kombinaci tma-
vé modré a zlaté barvy se propsala do celkové
kompozice prostoru nikoli pfimym brandin-
gem, ale prostrednictvim materidlového a ba-
revného ladéni. ,Modra jako duvéra a zlata

jako bohatstvi. ProtoZe pracujeme primdrné¢
s bohatstvim, a to nejen finan¢nim, ale i in-
telektudlnim, vztahovym, reputa¢nim nebo
informacnim,” vysvétluje Jaroslav Havel.

Vsechny klicové materialy a vyrobky jako ob-
klady z tmavého mofeného dubu, mosazné
prvky nebo piskovcovy nébytek jsou z Ceska.
Klientské zény sjednocuji mékké textilie —
vysoké koberce a robustni zavésy, které kromé
vizualniho efektu prispivaji i k intimni atmo-
sféte prostoru. Tu dotvaii svitidla ceské znac-
ky Bomma s brousenymi mosaznymi detaily.

Uméni a knihy v centru pozornosti
Za recepénim pultem z piskovce je dieveny
obklad s reli¢fnim motivem, ktery odkazuje
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na mezindrodni dosah kancelafe. Na konci

vstupni chodby, s pfimym prihledem z lobby
a s umeéleckym dilem jako stfedobodem kom-
pozice, se nachdzi hlavni zasedaci mistnost.
wJe vrcholem celkové prostorové a svételné
gradace. Ta sméfuje od tlumené vstupni ¢asti
az po svetlejsi zénu urcenou k dialogu,” fika
k interiéru architektka Anna Peterakova.
Artefakty jsou dilem mladych ¢eskych umél-
ct. Diky vlastni sbirce One Family Art Collec-
tion se v prostorach muzou pravidelné stiidat.
Hned o prvni vystavené dilo od sochate Mi-
chaela Bublika projevila zajem Al$ova jiho-
Ceska galerie a umistila ho do své expozice.
Hlavni jednaci stul je opét z ¢eského piskovee.
U néj useda Jaroslav Havel se svymi partnery

afesi s nimi nejen byznysové strategie, ochra-
nu a rozvoj majetku, ale i pfedchdzeni kritic-
kym situacim v osobnim i rodinném zivoté.
Architekt Vit Maslo k tomu dodava, ze navrh
interiéru stavi na duvérné atmosfére, kultivo-
vaném vyrazu a smyslu pro detail: ,Vysled-
kem je prostiedi, které nejen odpovida naro-
kim prémiové klientely, ale zaroven posiluje
identitu znacky a jeji hodnoty:*

Jedna ze stén je reprezentativni knihovnou
a odkazuje na klicovou hodnotu ONE FA-
MILY OFFICE, kterou je vzdélavani a osobni
rozvoj. Jaroslav Havel se svymi spolupracov-
niky uz vybrali a podpofili vydani vic nez
25 svétovych publikaci z oblasti ekonomie,
managementu ¢1 marketingu. Ty nejen zdobi
zasedacl mistnost, ale jsou 1 ¢astymi darky,
které hosté od Jaroslava Havla dostavaji.
Soucasti nového sidla ONE FAMILY OFFICE

v Masary¢cee jsou 1 kancelafe patnacti profe-
sionalu z investi¢niho tymu a péti ¢lent pod-
purného tymu. Nechybi ani pracovna Jarosla-
va Havla.

»,Chceme pracovat v tizkém okruhu lidi, kdy
mezi nami vladne vzajemna divéra a my ne-
jsme v podiizeném vztahu dodavatele. Od
za¢atku budujeme rodinnou kanceldf podle
nejvyssich zdpadnich standardu. Nasi vizi je
byt skute¢né tou nejlepsim family office ve
stfedni a vychodni Evropé,” uzavira prohlid-
ku ONE FAMILY OFFICE Jaroslav Havel. ®

Firemni identita zalozena
na kombinaci tmave modre a zlaté
barvy se propsala do celkove kompozice
prostoru nikoli pfimym brandingem,
ale prostrednictvim materialoveho
a barevného ladéni.




